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Metodologie vyzkumu

CiL PRUZKUMU

o/' Zjistit frekvenci ndkupu regiondlnich produktl — potravin a lokdlnich femeslnych vyrobkd, zplsoby pofizeni a
kritéria dllezitosti pti nakupu regionalnich produkt(i, znalost loga regiondlnich znacek a regiondlni potraviny.

CiLOVA SKUPINA

METODOLOGIE

o Vyzkum byl realizovan prostfednictvim ® ) B
r-ﬂ internetového sbéru (CAWI), respondenti byli :.%‘ Obecna populace CR 18+.
— vybirani z Ceského narodniho panelu. .

TERENNI SBER
, - U—"U . . .
'[ Analyza dat byla uskutecnéna na vzorku Terénni sbér dat probéhl v dobé
1017 respondent. @ od 3.8.do 9. 8.2017.

VYBEROVE ZNAKY

Dodrzujeme standardy ESOMAR (European
Society for Opinion and Marketing Research) a
l SIMAR (SdruZeni agentur pro vyzkum trhu a
verejného minéni).

Vybérové a vazici kvoty: pohlavi, vék,
vzdélani, kraj a velikost mista bydlisté.
Vahy jsou v intervalu: 0,95 — 1,08.
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Charakteristika vybérového vzorku
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Zdklad: Cely vzorek, N=1017
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Charakteristika vybérového vzorku
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Zdklad: Cely vzorek, N=1017
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Statisticka chyba

U jednotlivych sociodemografickych proménnych je nutné pfi malém vzorku pod 100 respondentli pocitat s vétsi statistickou
chybou. Graf ilustruje, s jak velkou chybou mame u vysledk(l pocitat, pokud je hodnota v cilovych skupindch 50 %. Napfiklad

pokud u otdzky, na kterou odpovidal cely vzorek, vysel vysledek 50 %, pak vysledek s vysokou pravdépodobnosti (95%) lezi
v intervalu (47 %; 53 %).
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Shrnuti
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Shrnuti

3\

Yo 87 %

alespon nékdy

nakupuje regionalni || 83 %
produkty. Potraviny

Zdklad: Cely vzorek

Typy regionalnich produktt TOP 7

o o % “B

) &R [F
& E &
38% 23% 15 % 15 % 13% 11 %

Ndpoje Vanocni zboZi Vyrobky ze dfeva Kosmetika  Keramika Hracky

Zdklad: Alespofi nékdy nakupuje lokdlni/regiondlIni potraviny

Nejsympatictéjsi oznaceni pro potraviny

Ceské Domaci  Regiondlni Zdravé Lokalni BIO

Zdklad: Cely vzorek

Asociace s regionalnimi produkty | Tore
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Shrnuti

Lokalni/regionalni potraviny

5 Z 10 dotazanych

nakupuje minimalné 1x
meésicneé regionalni potraviny

Zdklad: Alespori obcas nakupuje regiondlini produkty

4

< Nejéast&jsi primérna mésicni

atrata: 101 az 500 Kc.

Zpusoby porizeni TOP 3
o
Na pfilezitostnych trzich

Na pravidelnych farmarskych PFi pobytu v jiném
a festivalech v rdmci mého regionu trzich v misté mého bydlisté regionu

Faktory pfi nakupu TOP5

QO B & B

66% 50% 41% 39 % 27 %

Kvalita Chut Pfiméfena Dobra Pivod
cena zkusenost produktu

Zdklad: Alespori nékdy nakupuje lokdlni/regiondini potraviny

Regionalni remesiné vyrobky

1 Z 10 dotazanych

nakupuje minimalné 1x mési¢né
regionalni remeslIné vyrobky

Zdklad: Alespofi obcas nakupuje regiondlini produkty

rd

< Nejéast&jsi primeérna meésicni
atrata: 101 az 500 KC.

Zpusoby potizeni TOP 3

Na pravidelnych farmarskych

Na pfilezitostnych trzich Pfi pobytu v ! A e
a festivalech v ramci mého regionu  jiném regionu  trzich v misté mého bydliste

Faktory pfi nakupu TOP 5

NP2 — I .
\V4 : 8 & <%3
60% 49% 35% 23 % 21 %

Kvalita Pfiméfena Dobra
cena zkusenost

Navaznost PUvod
na tradici produktu

Zdklad: Alespon nékdy nakupuje regiondlni Femesiné vyrobky
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Vysledky priuzkumu

Zpét na obsah
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Nakup regionalnich produktl

Nakupujete nékdy regionalni produkty?

Zaklad: Cely vzorek, N=1017

= Ano, pravidelné m Ano, obc¢as B Ne, nikdy

Vétsina respondentld alespon nékdy nakupuje
regionalni produkty tj. potravinarsky ¢i rfemeslny
vyrobek, ktery ma jasnou a pfimou vazbu na
region svého vzniku. 14 % nakupuje pravidelné
a témér % respondentl obcas.

Regionalni produkty pravidelné vice nakupuiji lidé
ve véku 25-44 let, vzdélanéjsi lidé, lidé s vysSSim
socioekonomickym statusem a lidé s détmi.

Detail
sociodemografie
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Typy regionalnich vyrobku

Jaké typy regionalnich vyrobkd jste v poslednim roce koupil/a?

Zaklad: Alespon obcas nakupuje regionalni produkty, N=888

90% - 83
80% -
70% -
60% - predméty z chranénych pracovist,
. prouténé zboZi, porceldn, pernik,
50% - 38 kvétiny, byliny, koreni, kabelka z
40% 5 kG2
pravé kize
30%
20%
10%
0%
Potraviny NAapoje Vanocni Vyrobky ze Kosmetiku Keramiku Hracky Sperky Dalsi Vyrobky ze Kovarské Jiné \"
zbozi dfeva umélecké skla vyrobky poslednim
(ozdoby vyrobky roce jsem
atd.) (obrazky, nekoupil/a
sosky atd.) Zadné
regionalni
vyrobky

Potraviny jsou z rlznych typU regiondlnich vyrobkd nejcastéji nakupovanou komoditou — v poslednim roce je
koupilo 8 z 10 lidi, ktefi alespori obcas nakupuji regiondini produkty. Ndpoje a vdnocni zboZi doplnuji trojici
nejcastéji nakupovanych regiondlnich vyrobku.

Detail
sociodemografie
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Frekvence nakupu lokalnich/regionalnich potravin

Jak casto nakupujete lokalni/regionalni potraviny?

Zaklad: Alespon obcas nakupuje regionalni produkty, N=888

u Témér denné
Alespon 1x tydné
H Alespon 1x mésicné
H PrileZitostné — nékolikrat za rok

B Méné casto
H Nikdy nekupuji

4 z 10 z téch, ktefi alesponi obcas nakupuji regionalni
produkty, nakupuji lokalni neboli regionalni potraviny
prileZitostné — nékolikrat za rok. Jedna cCtvrtina
nakupuje alesponn jednou meésicné a jedna pétina
alespon jednou tydné. 5 % respondentt deklarovalo
téméf denni nakupovani lokalnich/regionalnich
potravin.

Castéjsi frekvence nakupovani lokalnich/regionalnich
potravin je vidét vice nez u ostatnich predevsim u lidi
ve vékoveé skupiné 25-34 |et.

Detail
sociodemografie
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Primérné utraty za lokalni/regionalni potraviny

v o v

Kolik penéz mésicné primérné

utratite za lokalni/regionalni potraviny?

Zaklad: Alespori nékdy nakupuje lokalni/regionalni potraviny, N=887

= Do 100 K¢
101-500 K¢
H 501-1000 K¢
H 1001-2000 K¢
N 2001-5000 K¢
H Vice nez 5000 K¢
H Nevim, nepamatuji si

NejCastéji lidé, ktefi alespon nékdy nakupuji
lokalni neboli regiondlni potraviny, primérné
meésicné utrati v rozmezi 101 az 500 K¢. Jedna
Ctvrtina dotdzanych utrati primérné mési¢né
Castku 501 aZz 1000 K¢. Do 100 K¢ v prameéru
utrati jedna desetina dotazanych.

VysSi ¢astky primérné mésicéné utrdceji vice nez
ostatni muzi, lidé ve véku 25-44 let, lidé s vySSim
socioekonomickym statusem, ekonomicky aktivni
a lidé s détmi.

Detail
sociodemografie
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ZpUsoby pofizeni lokalnich/regionalnich potravin

Jak nejéastéji porizujete lokalni/regionalni potraviny?
(Maximalné 3 zpisoby podle dileZitosti)

Zaklad: Alespori nékdy nakupuje lokalni/regionalni potraviny, N=887

1 1-nejvice dilezity M 2-méné daleZity M 3 - nejméné dileZity

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Na pfilezitostnych trzich %
a festivalech v ramci mého regionu 59 %
Na pravidelnych farmaiskych
p y y 58 %

trzich v misté mého bydlisté

NejCastéji respondenti pofizuji
lokalni neboli regionalni
potraviny na prilezitostnych trzich
a festivalech v ramci regionu
(59 %) a taky na pravidelnych
farmarskych trzich v misté jejich
bydlisté (58 %).

PFi pobytu v jiném regionu

Ve specializovanych prodejnach

P¥i osobni navstéveé u vyrobce

Pres internet

Jinak

Detail
sociodemografie
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Kritéria pri ndkupu lokalnich/regionalnich potravin

vewvys v

Ktera z téchto kritérii jsou pro vas nejdulezitéjsi pfi nakupu lokalnich/regionalnich potravin?
(Maximalné 3 kritéria podle dileZitosti)

Zaklad: Alespori nékdy nakupuje lokalni/regionalni potraviny, N=887
W 1-nejvice dilezité W 2-méné dileZité M 3 - nejméné dileZité

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Kvalita 66 %

Chut

Pfiméfena cena

kritérium  dulezitosti

Dobra zkusenost

Pavod produktu (kde byl vyroben)

pfimérena cena (41 %).

vvvvvv

Slozeni

Davéryhodnost

Navaznost na tradici

kritérium respondenti

Setrnost k Zivotnimu prostiedi

P¥ib&h vyrobce primérena cena.

Kvalita (66 %) je nejcastéji deklarované

pri

lokalnich neboli regionalnich potravin.
Jako druhé nejvice uvadéné kritérium
je chut (50 %) a na tretim misté je

lokalnich potravin je pro jednu tretinu
dotdzanych kvalita. Jako méné dllezité
opét
vybirali kvalitu. Jako nejméné dullezité
kritérium byla nejcastéji oznacovana

Néco jiného

sociodemografie
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Frekvence nakupu femeslnych regionalnich vyrobku

Jak ¢asto nakupujete femesiné regionalni vyrobky (Sperky, hracky, kosmetiku aj.)?

Zaklad: Alespon obcas nakupuje regionalni produkty, N=888

u Témér denné
Alespon 1x tydné
H Alespon 1x mésicné
M PrileZitostné — nékolikrat za rok

B Méné casto
H Nikdy nekupuji

4 z 10 z téch, ktefi alesponn obcas nakupuji
regionalni  produkty, nakupuji  femeslné
regionalni vyrobky méné casto. PrileZitostné -
nékolikrat za rok nakupuje tento typ produkt
vice nez jedna tretina dotdzanych. Zhruba jedna
desetina z téch, ktefi nakupuji alesponi obcas
regiondlni produkty, nikdy nekupuje femeslné
regionalni vyrobky jako Sperky, hracky, kosmetiku
ajiné.

RemesIné regiondlni vyrobky alespofi nékdy
nakupuji ¢astéji Zzeny, lidé ve véku 35-44 let, lidé
s vysSim vzdélanim, z velkych mést, s vysSSim
socioekonomickym profilem a ti, co maji déti.

Detail
sociodemografie
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Priimérné utraty za regionalni remeslné vyrobky

v

v

Kolik penéz mésicné priimérné utratite za regionalni remesiné vyrobky (Sperky, hracky...)?

Zaklad: Alespon nékdy nakupuje regionalni femesiné vyrobky, N=778

= Do 100 K¢
101-500 K¢
H 501-1000 K¢
H 1001-2000 K¢
N 2001-5000 K¢
H Vice nez 5000 K¢
H Nevim, nepamatuji si

Jedna tretina z téch, ktefi nakupuji alespon nékdy
regionalni femeslné vyrobky, primérné mési¢né utrati
101 az 500 K¢&. 23 % dotazanych utrati za regionalni
femesiné vyrobky v priméru mési¢né do 100 KE. Pro
vice nez jednu desetinu respondentl se pohybuji
pramérné mésicné Utraty ve vysce 501 az 1000 K¢.

Nizsi primérné mésicné Castky za regiondlni remesiné
vyrobky utraceji vice Zeny, nejmladsi a nejstarsi vékova
skupina, ekonomicky neaktivni a lidé bez déti.

Detail
sociodemografie
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Zpusoby porizeni regionalnich femeslnych vyrobku

Jak nejcastéji porizujete regionalni femesiné vyrobky (Sperky, hracky, kosmetiku aj.)?
(Maximalné 3 zpisoby podle dileZitosti)

0%

10%

1 1 - nejvice dulezity

20%

M 2 - méné dulezity

30%

40%

Zaklad: Alespon nékdy nakupuje regionalni femesiné vyrobky, N=778

M 3 - nejméné duleZity

50% 60% 70%

Na pfileZitostnych trzich a
festivalech v ramci mého regionu

PFi pobytu v jiném regionu

Na pravidelnych farmarskych trzich
v misté mého bydlisté

Ve specializovanych prodejnach

P¥i osobni navstéveé u vyrobce

Na internetu

Jinak

61 %

Regionalni  remeslné  vyrobky
nejcastéji respondenti pofizuji na
prilezitostnych trzich a festivalech
v ramci regionu, jako druha
nejcastéjSi volba je pfi pobytu
v jiném regionu napf. na dovolené.
Nejvice dlleZity zplUsob a zdroven
méné dullezZity zplsob pofizeni
femeslinych vyrobk( jsou
prilezitostné trhy a festivaly
v ramci jejich regionu. Jako
nejméné dllezity zplsob pofizeni
regiondlnich femesinych vyrobki
uvadéli  respondenti  stejnym
pomérem pro prilezitostné trhy
a festivaly, pobyt v jiném regionu
nebo na pravidelnych farmarskych
trzich v misté jejich bydlisté.

Detail
sociodemografie
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Kritéria pri ndakupu regionalnich remeslnych vyrobkd

Ktera z téchto kritérii jsou pro vas nejdulezit
(Maximalné 3 kritéria podle dileZitosti)

Kvalita

Pfiméfena cena

Dobra zkusenost

Navaznost na tradici

Pavod produktu (kde byl vyroben)
Davéryhodnost vyrobce / znacky
Zivotnost produktu

Slozeni

Setrnost k Zivotnimu prostiedi
P¥ibéh vyrobce

Néco jiného

0%

vewvys ve z

éjSi pfi na

kupu regionalnich femesinych vyrobki?

Zaklad: Alespon nékdy nakupuje regionalni femesiné vyrobky, N=778

1 1 - nejvice dulezité

10%

20%

M 2 - méné dulezité

30%

40%

50%

M 3 - nejméné duleZité

60%

60 %

Pfi nakupu regionalnich femeslnych
vyrobk{ je pro respondenty
nejdalezitéjSim kritériem kvalita, na
druhém misté primérena cena a jako
tfeti moznost dobra zkuSenost.

Jako nejvice dllezity a také méné
dllezity faktor pti ndkupu regionalnich
femeslnych vyrobk deklarovali
dotazani  nejcastéji  kvalitu.  Jako
nejméné dullezité kritérium nejvice
uvadéli pfimérenou cenu.

Detail
sociodemografie
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Oznaceni pro potraviny

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -

Ceské

Které z téchto oznaceni pro potraviny je vam nejsympatictéjsi?

Zaklad: Cely vzorek, N=1017

levné
cerstvé, kvalitni
bez Zivocisnych produkti

5
2 0 2
. . __l
Domaci Regionalni Zdravé Lokalni BIO Jiné Zadné z
uvedenych

. v

véku 45-54 let.
a vysokoskolaci.

socioekonomickym statusem. Oznaceni ,Domaci“ uvadéli ¢astéji nez ostatni predevsim ti, ktefi maji déti a lidé ve

vevs

vvvvvv

vvvvvv

Oznaceni ,Regiondlni”“ uvadéli ve vétsi mire lidé s vysSim socioekonomickym profilem

Detail
sociodemografie
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Spojeni s regionalnimi produkty

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Ktera z téchto slov si spojujete s regionalnimi produkty?
(Maximalné 3 slova)

1 53 Zéaklad: Cely vzorek, N=1017

Tradice Kvalita Region  Rodinné Originalita Pfiroda Jedinecnost Krajina Vlast Zivotni Patriotismus Narod Pfibéh
podnikani prostiedi

Nejcastéji se lidem se spojenim regionalni produkty asociuji slova Tradice, Kvalita a Region.

Kvalita je slovo, které se spojuje s regionalnimi produkty ve vétsi mire lidem nad 55 let, lidem s nizsSim vzdélanim
a lidem s nizsim socioekonomickym statusem. Jedinecnost je asociace vice u lidi s vysokoSkolskym vzdélanim,
u vékové skupiny 35-44 let a u respondentld s vysSim socioekonomickym profilem. Slovo Pfiroda se spojuje
s regionalnimi produkty vice neZ ostatnim pravé Zzenam, lidem ve véku 24-34 let a lidem, ktefi maji déti.

Detail
sociodemografie
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Nazory respondentu

Zpét na obsah
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Nazory respondentu

\_

,Ja si myslim, ze nase vlada by méla
podporovat regionalni produkty, jak
potraviny, tak i jiné. Jednak se jedna o
nasi narodni hrdost a jsou i kvalitngjsi,
nez co se dovazi..”

»Madm rdda ceské, regiondlni
potraviny i vyrobky. Pokud si mohu

vybrat, zda koupim zahranicni
nebo Ceské potraviny, urcité zvolim
ceské..”

,Vadi mé do marketl dovazena

zelenina a ovoce a tim padem zanik
nasich ovocnych sadd a poskozovani

dovozem nasich zemédélci..”

,Rad podporuji Ceské
vyrobce svym nakupem
jejich vyrobkad.”

,Podpora
produktt ceské
kvality je nutnag.”

,Nasim ceskym - regiondlnim produktim
budu vZdy davat prednost pred
dovaZzenym zbozim..”

,Nesnasim oznaceni
BIO. Je to zavadéjici a
nepravdivé oznaceni. “

»Regiondlni potravinou jsou u nds hlavné uzeniny od Krejcard, pivo ze Svijan,
housky a chleba ze Semil a dalSich pekdren, mosty z LaZan, znacka potravina z

CESKEHO RAJE. BohuZel nejsou u nds prodejny pouze s ¢eskymi vyrobky, ale
proddvaji se i ceské vyrobky. Skoda, Ze jiZ nejsou domdcké prodejny jako byla
Jednota, druZstvo Vela, atd..!

MEDIARESEARCH « R&A = AD INTEL « ADWIND SOFTWARE

25



Graficka priloha

Zpét na obsah
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Tabulka statistickych chyb

procento populace

V:::::(:?tN) v OH:" i OI‘.H ) Oﬂ:ll : 0!3! O"‘" ; OI!I i D!I:" : DI‘.H i 0":” i OI?I OH.M : Olrl | D"‘" OI‘.M | Oﬂ.)l i OIZI f O"‘";-
hranice : hranice ; hranice | hranice : hranice hranice : hranice : hranice : hranice : hranice : hranice : hranice : hranice | hranic : hranice | hranice : hranice : hranice
Celkem {Celkem 1017 | 3,8% | 6,6% @ 83% @ 12,0%: 129% 17,4% - 17,6% & 22,6% : 22,4% = 27,8% = 27,2%  32,9% : 32,1% . {41,9% 48,1% | 46,9%  53,1%
bolavi ' 498 | 33% | 74% | 7% 131% 185% | 166% 238% 213% 29,1%  260% (308%  394%  357% 445% 406% 495% 45S%  545%
519 3,4% | 16,7% | 23,8% | 49,8% ! | 54,4%
1,7% | {12,4% | 30,3% | | 56,1% | 39,1% |
.
11,7% | 55,0%
12,1% | 54,3%
Vzdélani  11,4% | 19,4 | 555%

‘v§/vos

53,2%

Velikost obce

{Vesnice

iVelké mésta

:Mald a stfedni mésta

| 16,2%

:16,3% |
1 151% |

| 50,1% '

| 51,8% !

| 50,0% | 45,0% | 550%

EPraha a Stredocesky kraj

| 15,4%

| 51,4%

Oblast €R
| 193% | 16,0%
19,9% | 15,5% !
ABCDE klasifikace : 16,5%

IDE-nejniz&i | 2

' 153% |

Ekonomicka aktivita

{Ekonomicky neaktivni

| 16,4% | ’
1 16,9% |

| 26,4%

| 45,9%

Ma détido 18 let

L17,1% |

| 26,6%
| 25,3%

| 46,1% |

Rodinny stav

{vdova, vdovec

| 44,7% |

nielsen

MOSPHERE

MEDIARESEARCH

Zpét na tabulku chyb
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Primérné utraty za lokdlni/regiondlni potraviny - sociodemografie

Kolik penéz mésicné primérné utratite za lokalni/regionalni potraviny?

Zaklad: Alespori nékdy nakupuje lokalni/regionalni potraviny, N=887

= Do 100 K¢ 101-500 K¢ = 501-1000 K¢ m1001-2000K¢ m2001-5000K¢E  ® Vice nez 5000 KE  m Nevim, nepamatuji si
11 12 14 15 11 12 12
9 (3 11 W 5 7 8 10
3 21 » )
29 29 25 26 26
a7 a1 52 44

28/s8 S§s VS/VOS$|Vesnice Malda Velka
mat. stfedni mésta
mésta

a4 37 40 ¥ 41

Prahaa Cechy Morava
Stied.
kraj

18-24 25-34 35-44 45-54
let let let let

55a
vice let |bez mat.

Celkem Pohlavi vék Vzdélani Velikost obce Oblast €R
11 10 13 8 11 14
8 6 % 6 11 9 )
25 28 - 22 30 7} 22 18
43 39 42 a8 >0 38 45 39 36 a4 43 57

AB DE Aktivni

(nejvyssi) (nejnizsi)

svobodny/a Zenaty, rozvedeny/a vdova,
vdana vdovec

Neaktivni

Ekonomicka aktivita Ma déti do 18 let Rodinny stav

Celkem ABCDE klasifikace

Zpét na zakladni graf
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Nakup regionalnich produktl - sociodemografie

Nakupujete nékdy regionalni produkty?

Zaklad: Cely vzorek, N=1017

= Ano, pravidelné ® Ano, ob¢as H Ne, nikdy

90% | MEE E 12 21 11 11 12 13 14 12 ] 12

73 69 70

65 80 76 68 73 74

50% 73 73 77

sSs
mat.

18-24 25-34 35-44 45-54
let let let let

55a | z5/s8
vice let |bez mat.

Zena

Celkem Pohlavi Vék Vzdélani

AB
(nejvyssi)

DE

ev v s

Neaktivni Aktivni

ABCDE klasifikace

Celkem Ekonomicka aktivita Ma déti do 18 let

V8/VOS |Vesnice Malaa

Velikost obce

MEDIARESEARCH < R&A « AD INTEL « ADWIND SOFTWARE

12 14 18 12 9

75 69 69 75 75

Velka
mésta

Prahaa Cechy Morava
Stied.
kraj

stfedni
mésta

Oblast €R

Zenaty,
vdana

rozvedeny/a vdova,

vdovec

Rodinny stav

Zpét na zakladni graf
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Typy regionalnich vyrobku - sociodemografie

Jaké typy regionalnich vyrobki jste v poslednim roce koupil/a?

Zaklad: Alespon obcas nakupuje regionalni produkty, N=888

Celkem B Mui HZena

Zpét na zakladni graf

90% 1 83 84 g2
80% -
B
o - 23 26
30% T 19 15 16 15 20
%8? : 14 10 _ 13 13 14 11 8 13 8 5 12 7 7 6 5 6 3
0% | , . , d T el el e — e A —
Potraviny Ndapoje  VanocnizboZi Vyrobkyze  Kosmetiku Keramiku Hracky Sperky Dalsi Vyrobky ze
dieva umélecké skla
vyrobky
Celkem 18-24let m25-34let m35-44let m45-54let W55 avicelet
190% 183;4388284g1
80% -
70% -
60% -
20% | 28 .31
2 23 284221 , 21 2124
30% - 19 1 1617
“1’835 ] 1575151515 157151419 13 (1215 813 1116175 ¢ o 810,11, ;9,587 51365 3s
6 -
0% -
Potraviny Ndpoje  Vanocnizbozi Vyrobkyze Kosmetiku Keramiku Hracky Sperky Dalsi Vyrobky ze
dieva umélecké skla
Celkem Z8/S% bez maturity S8 s maturitou B V&/VOS vyrobky
B 91 elkem ez maturity mSSs maturitou B
190% 1838983~
80% -
&% 53
50% - 38 r
40% - B Sl 53512328 9 25
384‘:: 15141995 151313 13121417 1111119 g 7 14 7 9 7 3
1o M = kT AL
0% , , , , , , o wlll o
Potraviny Ndapoje  Vanocnizbozi Vyrobkyze Kosmetiku Keramiku Hracky Sperky Dalsi Vyrobky ze
dieva umélecké skla
vyrobky
nielsen | MOSPHERE MEDIARESEARCH + R&A + AD INTEL « ADWIND SOFTWARE



Typy regionalnich vyrobku - sociodemografie

Jaké typy regionalnich vyrobkt jste v poslednim roce koupil/a?
Zaklad: Alespon obcas nakupuje regionalni produkty, N=888

g3 87 Celkem Vesnice M Mala astifedni mésta B Velka mésta
81 82

a2 47

23 26
. 20 zovi 15 16 14 15 151213) ¢ 13141313 11 g 1310 g 4 g 13
0% J. -I _I ‘

Zpét na zakladni graf

77 84 5546

Potraviny Napoje Vanocni zbozi Vyrobkyze Kosmetiku Keramiku Hracky Sperky
dieva

85 84 Celkem AB - nejvyssi mC B DE - nejnizsi
83

] 32
] 2328 23
30% 1 I . 18 15171513 1571339 13141314 13 g 1112 g11 g ,
0, .
05 il Sm §FE =8N -

&_'—__'
Dalsi Vyrobky ze
umélecké skla
vyrobky

7676 5734,

. ot )
Potraviny Napoje  Vanocnizbozi Vyrobkyze Kosmetiku Keramiku Hracky Sperky Dalsi Vyrobky ze
dieva umélecké skla
vyrobky
100% - Celkem INemé déti .Ma’ déti
90% - 83 84 81
80% -
70% -
60% - 42
30% - > 36
0% 1 2321 7 122t 151515 13 44 16 18
] ol o ol o e e 55

Potraviny Ndapoje  Vanocnizbozi Vyrobkyze  Kosmetiku Keramiku Hracky Sperky
dreva

Dalsi Vyrobky ze
umélecké skla
vyrobky
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Frekvence ndkupu lokalnich/regionalnich potravin - sociodemografie

Jak casto nakupujete lokalni/regionalni potraviny?

Zaklad: Alespon obcas nakupuje regionalni produkty, N=888

Témér denné

Alespon 1x tydné

H Alespon 1x mésicné

M Prilezitostné — nékolikrat za rok

B Méné ¢asto  H Nikdy nekupuji

100%  mum BU 12 : 9 9 12 9 11 10 7 9 11
80%
70% 39 37 35 37 43 40 36 47 39 37 42 38 40
60%
2058 24 25 26 27 22 26
24
30% 27 20 g > 25 26 21
00 | 22 2 22 27 .21 16 24 24 22 20 26 19 23 22 22
0% 5 6 6 3 7 4 4 4 5 5 5 5 3 5 5
Muz Zena |18-24 25-34 35-44 45-54 55a | z5/S5 S§s V§5/VOS|Vesnice Maldaa Velkd |Prahaa Cechy Morava
let let let let vicelet bez mat. mat. stfedni mésta | Stied.
mésta kraj
Celkem Pohlavi Vék Vzdélani Velikost obce Oblast €R
0,
1(9)8‘2 10 ] 14
’738:?’ 39 38 40 37 39 37
40 40
60% > 52
20% 24 28 24
24 22
30:2 23 25 24 24 i
20% 22 25 22 19 20 23 22 22 23 22 .
o% 5 5 4 5 5 5 4 5 A 5 ]2
AB C DE Neaktivni Aktivni Ne svobodny/a Zenaty, rozvedeny/a vdova,
(nejvyssi) (nejnizsi) vdana vdovec
Celkem ABCDE klasifikace Ekonomicka aktivita Ma déti do 18 let Rodinny stav
Zpét na zakladni graf
nielsen | MOSPHERE MEDIARESEARCH - R&A « AD INTEL « ADWIND SOFTWARE



ZpUsoby pofizeni lokdlnich/regiondlnich potravin - sociodemografie

Pramérné hodnota Jak nejéastéji pofizujete lokalni/regionélni potraviny?
1= nejvice dilefity ... 3= nejméné dilefity {Maximélné 3 zpisoby podle dalefitosti)
. R Na pravidelnych Na prileZitostnych . . . L
Zdklad: Alespofi nékdy nakupuje Pr Dmb':" NAVSLEVE U farmarskych trzichv | trzich a festivalechv ve spemall.m'vanych Pr pobyt.u viinem Pres internet Jinak
lokdini/regiondini potraviny, N=887 vyrobce misté mého bydligté | rémci mého regionu prodejndch regtonu
N=297 N=513 N=526 N=355 N=421 N=67 N=56
Celkem Celkem 1,30 1,30 1,82 1,90 1,97 1,98 1,86
Pohlavi Muz 1,81 1,84 1,78 1,90 1,98 1,97 1,86
Zena 1,80 1,77 1,85 1,90 1,96 1,99 1,86
Vék 18- 24 let 1,86 2,20 1,70 2,04 1,70 1,01 1,60
25-34let 1,62 2,03 1,93 1,93 1,97 1,90 1,71
35-44let 1,77 1,78 1,82 2,06 2,05 2,12 2,02
45 - 54 let 1,87 1,81 1,85 1,93 1,85 1,50 1,99
55 a vice let 1,89 1,66 1,78 1,73 2,04 2,21 1,87
Vzd2lani 28/58 bez maturity 1,89 1,79 1,77 1,84 1,96 1,94 2,00
55 s maturitou 1,76 1,85 1,87 1,89 1,96 1,88 1,82
VS/VOS 1,63 1,74 1,86 2,06 2,02 2,20 1,00
Velikost obce Vesnice 1,74 1,82 1,75 1,94 1,94 1,71 1,89
Mal3 a stfedni mésta 1,38 1,34 1,86 1,74 1,96 2,00 1,95
Velka mésta 1,80 1,73 1,87 2,09 2,05 2,19 1,49
Oblast ¢R Praha a Stfedogesky kraj 1,86 1,67 1,81 1,97 2,08 2,15 1,86
Cechy 1,80 1,83 1,79 1,30 1,91 1,99 1,88
Morava 1,78 1,38 1,86 1,98 1,95 1,83 1,83
ABCDE klasifikace AB - nejvyssi 1,78 1,85 1,89 2,01 1,91 2,05 1,69
c 1,82 1,86 1,81 1,91 2,00 2,00 1,38
DE - nejnizsi 1,80 1,67 1,74 1,78 2,01 1,78 1,89
Ekonomicka aktivita Ekonomicky neaktivni 1,85 1,73 1,76 1,78 1,97 2,00 2,00
Ekonomicky aktivni 1,78 1,85 1,87 1,97 1,97 1,97 1,70
M3 déti do 18 let Nemd déti 1,85 1,73 1,83 1,88 1,98 1,97 1,95
M3 déti 1,74 1,95 1,81 1,94 1,96 1,99 1,65
Rodinny stav svobodny/3a 1,75 1,95 1,85 1,93 1,94 1,85 1,76
Zenaty/vdana 1,79 1,78 1,83 1,92 1,98 2,20 1,90
rozvedeny/a 1,98 1,67 1,82 1,80 2,00 1,60 1,72
vdova, vdovec 1,66 1,81 1,52 1,83 2,00 2,49 2,33

Zpét na zakladni graf
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Kritéria pri ndkupu lokalnich/regiondlnich potravin - sociodemografie

Pramérnd hodnota Ktera z téchto kritérii jsou pro vas nejdileZitéjsi pri nakupu lokalnich/regionalnich potravin?
1= nejuice diilefité ... 3 = nejméné dileiité {Maximalné 3 kritéria podle dilefitosti)
) Setrnostk | | Pivod . I N .
Zdklad: Alespori nékdy nakupuje Jwalita Chuf Dobra sloeni | Fivotnimu Navaznc.)s.t produktu P’rlbeh Pfiméfend | Davéryhod .!\Ie’co
lokdlni/regiondini potraviny, N=887 zkusenost prostiedi na tradici | (kde byl | vyrobce cena nost jiného
vyroben)
N=579 N=439 N=348 N=199 N=67 N=109 N=237 N=37 N=368 N=166 N=8
Celkem Celkem 1,78 1,96 1,96 2,00 2,00 2,02 2,04 2,05 2,09 2,19 2,26
Pohlavi Muz 1,30 1,04 1,03 1,02 2,06 2,26 1,97 2,24 2,00 2,21 2,21
Zena 1,76 1,97 1,98 2,08 1,95 1,79 2,10 1,89 2,09 2,18 2,35
Vék 18-24 let 1,79 1,95 1,88 1,95 2,33 1,78 1,94 ,00 2,17 2,44 3,00
25-34 let 1,79 1,88 2,11 1,96 1,82 1,89 2,15 2,14 2,24 2,19 3,00
35-44 let 1,85 1,08 1,83 2,07 1,81 2,23 2,05 2,11 2,11 2,08 ,00
45-54 et 1,78 2,00 1,39 1,87 1,42 2,21 2,07 1,42 2,09 2,36 2,03
55 a vice let 1,73 1,96 2,01 2,07 2,35 1,93 2,01 2,28 2,01 2,13 2,01
Vzdélani 25/53 bez maturity 1,80 1,95 1,96 1,98 1,97 2,17 2,03 1,93 2,05 2,13 2,26
SS s maturitou 1,72 1,96 1,08 2,07 2,25 1,04 2,04 2,37 2,11 2,25 ,00
vi/vos 1,85 1,96 1,90 1,94 1,83 1,77 2,07 1,99 2,18 2,27 ,00
Velikost obce Vesnice 1,83 2,01 1,88 2,00 2,04 2,28 2,06 1,99 2,02 1,97 1,00
Mala a stfedni mésta 1,75 1,89 1,99 1,99 2,04 1,82 1,97 2,10 2,16 2,42 2,35
Velka mésta 1,75 1,96 2,05 2,02 1,91 1,93 2,14 2,06 2,08 2,15 3,00
Oblast CR Praha a Stfedoéesky kraj 1,82 1,98 2,06 1,88 1,65 1,90 2,23 2,00 2,06 2,07 ,00
Cechy 1,78 1,91 1,39 2,02 1,38 2,05 1,99 2,08 2,20 2,21 2,02
Morava 1,75 2,00 1,99 2,06 2,39 2,04 1,97 2,05 1,98 2,26 3,00
ABCDE klasifikace AB - nejvyzEi 1,83 1,86 1,95 2,15 2,07 2,14 1,97 2,20 2,00 2,27 1,00
c 1,77 2,01 1,93 1,98 1,94 2,00 2,07 2,08 2,10 2,17 3,00
DE - nejnizsi 1,76 1,91 2,06 1,91 2,05 1,96 2,09 1,67 2,04 2,16 2,35
Ekonomicka aktivita Ekonomicky neaktivni 1,76 1,97 2,06 1,82 2,14 1,81 2,03 2,10 2,08 2,15 2,35
Ekonomicky aktivni 1,80 1,95 1,89 2,10 1,90 2,15 2,05 2,03 2,00 2,23 2,03
M3 déti do 18 let Nema déti 1,79 1,92 1,99 2,04 1,98 2,02 2,06 2,26 2,02 2,21 1,81
M3 déti 1,77 2,02 1,91 1,93 2,04 2,03 2,00 1,71 2,20 2,14 3,00
Rodinny stav svobodny/a 1,91 1,90 2,03 1,97 1,91 2,00 2,02 2,07 2,12 2,08 3,00
fenaty/vdana 1,72 1,01 1,04 2,02 2,26 1,98 2,04 2,18 2,13 2,24 1,67
rozvedeny/3a 1,79 2,19 1,94 2,07 1,68 2,33 2,05 1,65 1,87 2,07 2,35
vdova, vdovec 1,59 2,12 1,90 1,49 2,01 1,61 2,12 2,00 2,24 2,55 ,00

Zpét na zakladni graf
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Frekvence ndkupu remeslnych regiondlnich vyrobku - sociodemografie

Jak €asto nakupujete femesiné regionalni vyrobky (Sperky, hracky, kosmetiku aj.)?

Zaklad: Alespon obcas nakupuje regiondlni produkty, N=888

Témér denné Alespon 1x tydné  m Alespon 1x mésicné M PrileZitostné — nékolikrat zarok B Méné ¢asto | Nikdy nekupuiji
100% .

383//3 12 17 12 : 16 12 9 17

(]
70% a1 33 36 43 38

39 41

(]
gg& - - 40 48 o 36 a4 32
10% 11 6 g : Q g 6

Muz Zena |18-24 25-34 35-44 45-54 55a | z5/S5 S§s V§5/VOS|Vesnice Maldaa Velkd |Prahaa Cechy Morava
let let let let vicelet bez mat. mat. stfedni mésta | Stied.
mésta kraj

Celkem Pohlavi Vék Vzdélani Velikost obce Oblast CR

13 15
41 46
36 30

AB C Neaktivni Aktivni svobodny/a Zenaty, rozvedeny/da vdova,
(nejvyssi) vdana vdovec

Celkem ABCDE klasifikace Ekonomicka aktivita | Ma déti do 18 let | Rodinny stav

Zpét na zakladni graf
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Priimérné Utraty za regionalni remeslné vyrobky - sociodemografie

Kolik penéz mésicné priimérné utratite za regiondlni femeslné vyrobky (Sperky, hracky...)?

Zaklad: Alespon nékdy nakupuje regiondlni femesliné vyrobky, N=778

= Do 100 K¢ 101-500 K¢ = 501-1000 K¢ m1001-2000K¢ m2001-5000KE¢ ® Vice nez 5000 KE  m Nevim, nepamatuji si
9 2 6 3 5 6 3
2 14 3 18 . Lz 15 i7 16 5 16 17
33 32 ] 35 24 39 35 31 32 36 34 31

31 36."  3p
Mui Zena |18-24 25-34 35-44 45-54 55a | 25/S§ S§s VS/VOS|Vesnice Maldaa Velkd |Prahaa Cechy Morava

4> R

let let let let vice let |bez mat. mat. stfedni mésta | Stied.
mésta kraj
Celkem Pohlavi Vék Vzdélani Velikost obce Oblast €R
5 6 3 6
i5 16 = 12 o e 7 14 = -
35 38 33 40 a1
33 31 34 . X 30 + 33 26 34

AB DE

(nejvyssi) (nejnizsi)

Aktivni svobodny/a Zenaty, rozvedeny/a vdova,

vdana vdovec

Neaktivni

Ma déti do 18 let

Celkem ABCDE klasifikace Ekonomicka aktivita Rodinny stav

Zpét na zakladni graf
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Zpusoby porizeni regionalnich remeslnych vyrobku - sociodemografie

Primérnd hodnota
1 = nejvice ddlefity ... 3 = nejméné dileiity

Jak nejéastéji pofizujete regionalni Femeslné wrobky ($perky, hratky, kosmetiku aj.)?
{Maximalné 3 zplsoby podle duleZitosti)

Na piilezitostnych

Pii pobytu v jiném

Na pravidelnych

Ve specializovanych

Pfi osobni ndvitévé u

Zdklad: Alespori nékdy nakupuje regiondlni femesing t['z"Ch. a ffastivale.ch v regionu Na internetu fa'""véﬁ"f\"‘:h trﬂ‘it“f prodejnéch wyrobce Jinak
vjrobky, N=778 ramci mého regionu misté mého bydlisté

N=474 N=400 N=162 N=317 N=232 N=192 N=25

Celkem Celkem 1,68 1,72 1,78 1,86 1,89 1,99 2,08
Pohlavi Muz 1,71 1,71 1,79 1,84 1,86 2,06 1,79
Zena 1,65 1,74 1,77 1,87 1,93 1,91 2,51

Vék 18 - 24 let 1,88 1,72 1,58 1,95 1,96 2,00 1,00
25-34let 1,85 1,80 1,70 1,96 2,07 1,74 1,99

35-44 let 1,78 1,71 1,78 1,98 1,86 1,94 2,00

45 - 54 let 1,74 1,59 2,00 1,82 1,72 2,08 1,83

55 a vice let 1,50 1,76 1,94 1,76 1,88 2,06 2,31

Vzd&lani Z8/S8 bez maturity 1,70 1,71 1,79 1,90 1,80 2,04 2,50
53 s maturitou 1,65 1,77 1,74 1,79 1,85 2,05 1,37

vi/vos 1,66 1,67 1,30 1,36 2,32 1,60 2,00

Velikost obee Vesnice 1,66 1,66 1,81 1,78 1,90 2,04 2,13
Mala a stfedni mésta 1,66 1,72 1,79 1,80 1,89 2,05 2,13

Velka mésta 1,74 1,82 1,73 2,10 1,90 1,75 1,67

Oblast CR Praha a Stfedoéesky kraj 1,69 1,72 1,58 1,93 2,03 2,18 2,00
Cechy 1,68 1,72 1,67 1,77 1,84 2,01 2,39

Morava 1,67 1,73 2,03 1,91 1,85 1,87 1,62

ABCDE klasifikace AB - nejvyssi 1,68 1,77 1,79 1,96 1,89 1,85 2,00
C 1,68 1,73 1,80 1,81 1,93 2,02 1,99

DE - nejnizéi 1,69 1,63 1,66 1,84 1,87 2,13 2,34

Ekonomicka aktivita :Ekonomicky neaktivni 1,61 1,80 1,83 1,77 1,77 1,98 2,34
Ekonomicky aktivni 1,73 1,68 1,74 1,02 1,96 1,90 1,03

M3 déti do 18 let Nema déti 1,59 1,72 1,77 1,82 1,91 2,02 2,10
M3 déti 1,82 1,73 1,79 1,94 1,87 1,94 2,00

Rodinny stav svobodny/a 1,84 1,78 1,67 1,95 1,94 1,94 1,49
fenaty/vdana 1,63 1,68 1,97 1,80 1,87 2,05 2,18

rozvedeny/a 1,70 1,68 1,48 1,89 1,86 1,97 2,13

vdova, vdovec 1,28 2,01 2,15 1,90 1,83 1,30 2,49
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Zpét na zakladni graf

R&A « AD INTEL « ADWIND SOFTWARE




Kritéria pri nakupu regionalnich remesinych vyrobku - sociodemografie

Primérnd hodnota Ktera z téchto kritérii jsou pro vas nejdileZité&jsi pfi nakupu regionalnich femeslinych vyrobki?
1= nejvice daleité ... 3= nejméné dileZité (MaximalIng 3 kritéria podle dileitosti)
o Pidvod Davéryhod
. Ndvaznost| Dobrd |Piiméfend ?.etrno’st k produktu . . | Zivotnost | Piibé&h nost Néco
Zaklad: Alespori nékdy nakupuje regiondlni femesiné kvalita na tradici | zkuSenost cena ZIVOtanmI:l (kde byl Sloieni produktu | wyrobce | vyrobce/ jiného
virobky, N=778 prostredi | - oben) znatky
N=463 N=175 N=271 N=384 N=81 N=167 N=116 N=126 N=61 N=156 N=30
Celkem Celkem 1,69 1,80 1,85 1,95 1,96 1,99 2,02 2,02 2,06 2,10 1,93
Pohlavi Mui 1,62 1,94 1,85 1,96 2,00 1,97 2,00 2,11 2,00 2,20 1,73
Zena 1,75 1,68 1,85 1,94 1,94 2,01 2,03 1,93 2,15 2,03 2,05
Vék 18-24 let 1,56 1,89 1,95 2,03 2,00 1,87 1,84 2,16 2,25 2,23 1,00
25-34 let 1,49 2,05 1,93 1,98 1,92 2,08 2,05 2,04 2,00 2,37 2,24
35-44 let 1,81 1,98 1,70 1,91 1,83 1,98 2,04 2,11 1,99 2,12 2,14
45-54 let 1,65 1,76 1,98 1,95 2,44 1,85 2,00 1,88 2,07 2,09 1,67
55 a vice let 1,78 1,63 1,83 1,95 1,91 2,03 2,10 1,95 2,20 2,00 1,76
Vzdélani z5/53 bez maturity 1,74 1,85 1,81 1,93 2,10 1,08 2,03 2,00 2,05 2,12 2,22
53 s maturitou 1,65 1,30 1,95 1,98 1,87 2,04 2,03 1,95 2,12 2,04 1,61
vi/vod 1,63 1,71 1,74 1,96 1,78 1,96 1,95 1,94 2,00 2,25 1,99
Velikost obce Vesnice 1,71 1,75 1,82 1,94 2,16 1,90 1,98 2,02 2,19 2,13 1,38
Mal3 a stfedni mésta 1,73 1,81 1,84 1,91 1,87 1,99 2,06 2,09 1,85 2,14 2,20
Velka mésta 1,59 1,83 1,93 2,03 1,79 2,15 2,00 1,93 2,17 2,00 2,00
Oblast €R Praha a Stfedoéesky kraj 1,72 1,84 2,00 1,94 1,91 1,97 2,00 1,81 2,06 2,00 2,16
Cechy 1,71 1,79 1,81 1,92 1,86 2,07 2,12 2,05 2,05 2,06 1,92
Morava 1,66 1,30 1,80 1,99 2,00 1,94 1,90 2,18 2,08 2,21 1,34
ABCDE klasifikace AB - nejuy3Ei 1,61 1,83 1,85 2,02 1,84 2,07 2,06 2,07 1,96 2,17 1,60
c 1,70 1,82 1,89 1,90 2,03 1,91 1,96 2,06 2,13 2,08 2,30
DE - nejnizéi 1,75 1,74 1,83 2,01 1,80 2,12 2,04 1,90 2,14 2,03 2,02
Ekonomicka aktivita Ekonomicky neaktivni 1,75 1,64 1,81 1,94 2,06 2,00 2,04 1,98 2,23 2,00 2,02
Ekonomicky aktivni 1,66 1,91 1,88 1,96 1,39 1,99 2,00 2,05 2,02 2,18 1,91
Ma déti do 18 let Nema déti 1,69 1,73 1,82 1,95 1,83 2,04 2,09 2,04 2,39 2,07 1,95
M3 déti 1,71 1,96 1,91 1,95 21 1,01 1,93 2,00 1,73 2,15 1,90
Rodinny stav svobodny/a 1,61 1,95 1,83 1,99 1,74 1,98 1,99 2,10 2,04 2,35 2,10
zenaty/vdana 1,71 1,76 1,89 1,90 2,12 1,95 2,05 2,07 2,14 2,04 1,67
rozvedeny/a 1,75 1,78 1,87 2,00 2,07 2,16 1,83 1,80 1,50 2,04 2,20
vdova, vdovec 1,83 1,59 1,63 2,16 1,79 2,01 2,25 2,01 3,00 1,84 3,00

Zpét na zakladni graf
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Oznaceni pro potraviny - sociodemografie

Které z téchto oznaceni pro potraviny je vam nejsympaticté;jsi? Zpét na zakladni graf

Zaklad: Cely vzorek, N=1017
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Oznaceni pro potraviny - sociodemografie

Které z téchto oznaceni pro potraviny je vam nejsympaticté;jsi? Zpét na zakladni graf

Zaklad: Cely vzorek, N=1017

60% - 1 Celkem Vesnice M Mala a stfedni mésta B Velka mésta
0, -
6 -
2
30% 4 9 27 g 28 1 .
20% - 16 o . 1211 g
10% - 6 55 3 2 124 99001 22 22
0% T T —— 1
Ceské Domaci Regionalni Zdravé Lokalni BIO Jiné Zadné z
uvedenych
60% - 1 Celkem AB - nejvy$si mC M DE - nejnizsi
0% 7 4 3 >
|
40% 1 29 27 28 29
30% - 24 17 24
20% - _;'15 18 g 10 11 g
10% - 3 43 2322 99019 2132
0% T — T T f—— 1
Ceské Domaci Regionalni Zdravé Lokalni BIO Jiné Zadné z
uvedenych
60% - i Celkem ® Nemddéti HMa déti
50% - 40
a0% | 37 31 33
30%
20% 17 17 17
10% 2 2 3 0O 0 o0 2 3 1
0% . e . ] )
Ceské Domdci Regionalni Zdravé Lokalni BIO Jiné Zadné z
uvedenych
nielsen | ADMOSPHERE MEDIARESEARCH « R&A « AD INTEL « ADWIND SOFTWARE 40



Spojeni s regionalnimi produkty - sociodemografie

Ktera z téchto slov si spojujete s regiondlnimi produkty? Zpét na zakladni graf

(Maximalné 3 slova)

Zaklad: Cely vzorek, N=1017
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Spojeni s regionalnimi produkty - sociodemografie

60%

50% -

40%
30%
20%
10%

0%

60%

50% -

40%
30%
20%
10%

0%

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

5553
>352 74848

Ktera z téchto slov si spojujete s regionalnimi produkty?

(Maximalné 3 slova)

Zaklad: Cely vzorek, N=1017
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Zpét na zakladni graf

W Velkd mésta

Tradice Kvalita

_ 535556 55

I 4 43 414341

37 2
I 20272323 241239

Region

9
(4 |
e |

Rodinné Originalita Pfiroda Jedinecnost Krajina Vlast
podnikani
Celkem AB - nejvyssi mC B DE - nejnizsi

Zivotni Patriotismus Narod Pfibéh
prostiedi

46 47 46
39, ¢ 41424139
27
i 24 25 25
2424%7 24257524 19372020 1;7° 3
i ' . . S 18 1211 11301112 10,1012 1011109 g9 g
- ‘L 2
Tradice Kvalita Region Rodinné Originalita Pfiroda Jedinecnost Krajina Vlast Zivotni Patriotismus Narod P¥ibéh
podnikani prostredi
15352°% 49 Celkem = Nemé déti m M3 dti
. 43
| 4142 50
. 242326 24,5325 23
19 17 17 16 19 14
i 12 11 1111 10 10912 10 12 89 g 7
' ol vom ol e .
Tradice Kvalita Region Rodinné Originalita Pfiroda Jedinecnost Krajina Vlast Zivotni Patriotismus Narod Pfibéh
podnikani prostiedi

MOSPHERE

MEDIARESEARCH

R&A « AD INTEL « ADWIND SOFTWARE



nielsen

ADMOSPHERE

MEDIARESEARCH + R&A + AD INTEL - ADWIND SOFTWARE

Zpét na obsah

Vyzkum byl realizovan v rdmci projektu Bohatstvi nasich regiond,
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